stilwerk

Die Trends

Die 3. stilwerk Trendstudie - Wie wohnen wir morgen?

ARCHAIC NATURE

Der Trend ARCHAIC NATURE spiegelt die Sehnsucht nach Wahrhaftigkeit und
Ehrlichkeit. Angesichts eines immer komplexer und unuUbersichtlicher werdenden
Lebensumfeldes suchen viele Menschen nach Verlasslichkeit. Nach Normen und
Werten, die dem Menschen Uber ihre inhaltliche Substanz eine sichere Orientierung
geben. Massive Materialien, wie Holz, Naturstein und Schiefer stehen im
asthetischen Mittelpunkt dieses Trends. Es geht um Produkte mit unverféalschtem
Charakter, die weniger Perfektion, als Personlichkeit vermitteln. Mébel gewinnen an
Substanz und Schwere durch ihre dichte Materialitat, ihre Geschichte und ihre rohe
Unbehauenheit und Archaik. Ein schlichter Holztisch wird zum Gegeniber, zum
Gefahrten, der uns Uber seine Materialspuren, seinen Wuchs und seine Einschliisse
seine ganz eigene Geschichte erzahlt. Die Sicherheit des Allbewahrten und das
Geflihl des Bekannten wappnet uns fiir die ungewisse Zukunft.

Facts ARCHAIC NATURE
e Origindre Materialitat wird begreifbar und erfahrbar und findet sowohl in
organischen Naturformen Ausdruck, oder wird handwerklich versiert in eine

geometrische, kubistische Form gebracht

e Ausformungen der Natur wie Maserung und Struktur geben Einzelstiick-
Charakter und verweisen auf den urspriinglichen Rohzustand des Materials

e Elementare Grundformen — geometrisch, wie archaisch — bestimmen die
Formensprache
Trendbeispiel:

& Hersteller: Riva 1920
; Produkt: Tobi 3 Coffee Table
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HYSTERIC WONDERLAND

Der Trend HYSTERIC WONDERLAND ist stilistisch gekennzeichnet durch ein hohes
MaB an Individualitat und Exklusivitat. Im Mittelpunkt stehen kaprizidse Kostbarkeiten
mit groBer AuBenwirkung und hohem Prestige-Faktor.

Die Sehnsucht nach dem AuBergewdhnlichen und Besonderen ist ein typisches
Merkmal gesattigter Markte und damit die konsequente Fortfihrung des
hedonistischen Lifestyles der 1980er. Wohnkultur wird Gberhéht und zeigt
manieristische Zige. Rokkoko trifft auf Surrealismus. Mdbel werden zum Exponat.
Effektvoll inszeniert, sind weniger ein Gebrauchsgegenstand als Anschauungsobjekt.
Design wird zum Sammlerstick, Kunst wird zum Marktwert. Kulnstlerische
Raffinesse, Opulenz und Luxus pragen diesen Stil.

Das exklusive Wohnverstandnis als Ausweis einer errungenen Kennerschaft erfahrt
eine immense Bedeutung. Interior-Design wird zum Connaisseur-Code gegeniber
dem Umfeld. Wer besondere, ausgefallene Mobel besitzt, zeigt individuellen
Geschmack und Charakter und erntet damit Anerkennung.

Facts HYSTERIC WONDERLAND

e Egozentrik: Das Mobel wird zum Protagonisten, der Innenraum zum
Passepartout, Licht inszeniert das Artpiece

e Material und Design folgen den Prinzipien der Kunst — kreativ, frei,
grenzenlos

e Die Formsprache ist glamourés und unique und erhebt gestalterische
Handschrift des Designers wird zur Marke

Trendbeispiel:
Hersteller: Flos
; Produkt: Leuchte Skygarden

| Designer: Marcel Wanders
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ECO POP

Der Trend ECO POP ist emotional verhaftet im popkulturellen Revival der 1960er
und 1970er Jahre. Der Trend spiegelt die Utopie einer heiteren Welt in der Asthetik
der Warenwelt der Unterhaltungselektronik. Ein buntes Farbspektirum, einfache
Formen und ein knuffiger, verspielter Ausdruck verbergen Hightech in komplexen
Kommunikationstools. Der Fun-Faktor UOberzeugt durch seinen smarten
Zusatznutzen. Aspekte der Gesundheit, des Raumklimas, der Nachhaltigkeit oder
Vernetzung erweitern das POP Revival zum ECO POP. Moderne Informations- und
Biotechnologien verandern unseren Alltag — und das Lebensgefihl in unseren vier
Waénden. Unsere Umwelt wird subjektiv gestaltbar. Die Kategorien zwischen
Klnstlich und Natirlich heben sich zunehmend auf. Nanotechnologie verandert
Raumklima und Luftqualitédt, Biodesign schafft naturidentische Oberflachen und
Prothesen, Informationsdesign vereinfacht die Ablaufe unseres Alltags und
Miteinanders.

Biologisch inspirierte und digital produzierte Materialien und Design-Werkstoffe
stehen hinter diesem Trend und ermdglichen einen gesunden Lifestyle und eine
neue Mensch-Maschine-Synergie unter neuen Medienbedingungen. Angesichts des
Klimawandels, Luft- und Trinkwasserverschmutzung, suchen viele Menschen nach
individuellem Schutz gegeniber der rauen, unvorhersagbaren Realitat der
AuBenwelt. Der Trend ECO POP wirbt durch Hightech fir eine bessere Welt, in der
sich jeder einzelne aufgehoben und geborgen flhlt und die dem Wunsch nach einer
sauberen Zukunft Rechnung tragt. Dabei ist den meisten bewusst, dass dies nicht
mit  einer rlckwartsgewandten Lebensphilosophie, sondern vielmehr mit
progressiven, visionaren Mitteln zu leisten ist.

Facts ECO POP

e Die neue Reinheit. Natlrlichkeit wird durch High-Tech simuliert und durch
spielerische Einfachheit lustvoll inszeniert

e Moderne Technologien im Auftrag fir Gesundheit und Healthstyle stehen im
Mittelpunkt und vermitteln emotionales Wohlbefinden und Sicherheit

e Natural Science und High-Tech-Wissenschaften verschmelzen mit Design
und Architektur und geben Produkten eine neue Bedeutung

' Trendbeispiel:

Designburo: Lomme
Produkt: Lomme Bed
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HYBRID LIVING

Der Trend HYBRID LIVING bringt den Dekonstruktivismus in die Wohnkultur.
Kristalline Strukturen, formale Durchdringungen, Flechtwerk und der gekonnte
Wechsel zwischen Flachen und Volumina zeigen sich sowohl in der derzeitigen
Architektur- wie Designlandschaft. Dieser Trend zeichnet sich durch eine
Neudefinition des Raumgefiihls aus. Fest definierte Geflge I6sen sich auf, Rdume
durchdringen sich. Konstruktion und Dekonstruktion ergeben faszinierende und
kaleidoskopartige Raumerfahrungen, die moderne Lebenswelten pragen.
Veranderliche  Lebensstrukturen, bedingt durch unstete Familien- und
Arbeitsverhéltnisse, fihren zu einem neuen Selbstverstandnis. Die allgemeine
Forderung nach Multioptionalitdt erreicht die Lebens- und Wohnmuster der
Konsumenten. Ehemalige Grenzen zwischen Privat- und Berufsleben, Real und
Digital heben sich zunehmend auf. lhren modernen Lebensstil wollen Konsumenten
auch in ihrem Wohnkosmos gespiegelt sehen und mit der persdnlichen Situation
abgeglichen wissen. Das Spiel mit Anwesenheit und von physischer und virtueller
Realitat gewinnt Objektcharakter. Die Tauschung der Sinne und der Verzicht auf
Vertrautheit und Normen werden zu neuen Statussymbolen. Instabilitat nimmt
Formen an. Nicht Wohnkomfort, sondern ein neues Raumerlebnis steht im
Vordergrund. Intelligente Materialien und technologisierte Produktionsverfahren
erm@glichen durch Aufriss und Aufbruch eine Auflésung der Strukturen und damit
eine ganz neue Vision des Wohnens.

Facts HYBRID LIVING

e Neue Fertigungsverfahren wie Laser, Rapid Prototyping und 3D-Frasung
ermdéglichen neue hybride Strukturen

e Kaleidoskop-Effekt: Wandelbarkeit des Raumgefihls durch eine Vielzahl von
Perspektiven

e Transparenz und Transluzenz und damit die Durchdringung der Materialien
stehen im Vordergrund

i

Trendbeispiel:

Designburo: Nendo
Produkt: Diamond Chair




